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Retos y oportunidades del Comercio Exterior de bienes

La totalidad del comercio exterior de bienes generado por la economia de
Panama con el resto del mundo se cuadriplic6 de 1997 a 2013,
influenciado principalmente por las importaciones. El valor de las compras
al extranjero en referido periodo, ascendieron de 3 mil millones a 13 mil
millones de balboas anuales. EI monto de las exportaciones ha
promediado los 845 millones anuales en este periodo.

De acuerdo con el tipo de bien o producto, la mayor parte de las compras
realizadas por la economia nacional son bienes de consumo. Su
participacion en el total de las importaciones se amplié de 39% en 2003 al
47% el afio pasado. De este grupo, los productos derivados del petréleo
fueron los que infirieron en este cambio, y estos a su vez, son los que
Panama mas demanda del exterior, representando la quinta parte del total
del valor importado en 2013.

En el caso de los bienes intermedios, que son empleados para elaborar
otros productos, su demanda crecié en menor proporcion que los bienes
de consumo y de capital. Su participacion porcentual dentro del valor total
de las importaciones, se redujo de un 33% a un 25% en la Gltima década;
debido a que el nivel de las compras relativas anuales de las materias
primas utilizadas en las actividades agricolas y en la industria fueron
menores.

En el caso de los bienes de capital (que sirven para producir otros bienes y
servicios, por ejemplo, maquinarias, equipos, etc.), mantienen una
participacion promedio en las importaciones en un 27% desde 2003.

Los productos originarios de los Estados Unidos son los que tienen mayor
demanda en Panama. Si bien el monto de sus importaciones se triplicé en
esta década hasta los B/.3,163 millones en 2013, su participacién en el
total disminuyd de 34% a un 24%, esto debido en parte al traslado de la
produccion de manufacturas de sus empresas a China. Las importaciones
directas procedentes de este pais asidtico no figuraban entre las 5
principales hace 10 afios, y ahora es el segundo. Sin embargo, debe
considerarse que gran parte de la produccion China ingresa a Panama por
el trasbordo de mercancia realizado en la Zona Libre de Coldn.

Las compras de bienes efectuadas por Panama a Costa Rica, Colombia y
México, se han sostenido en este periodo, asi como el trasbordo de
combustibles y lubricantes de las Zonas Libre de Petréleo.

La mayor parte de las exportaciones de bienes de Panama, son producto
de las actividades agricolas y de la pesca. Ambos promediaron de 1997
hasta 2009 el 80% de las ventas al extranjero.

La crisis mundial de los afios 2008 y 2009 influyé negativamente en la
demanda de los paises desarrollados, que son los principales clientes de
los productores nacionales. Los bienes agricolas que se vieron mas
afectados fueron frutas como el banano, meldn, sandia, papaya y en
menor proporcion la pifia; pero sus ventas internacionales han mejorado.
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Las exportaciones de carne y despojos de res se duplicaron de 2009 al
2013.

La exportacion industrial panamefia se ha fortalecido desde la postcrisis,
por el aumento de las exportaciones de oro, fundiciones de metales
(hierro, acero, cobre vy aluminio), madera, papel, cartén, cuero,
medicamentos, entre otros bienes.

Las exportaciones de azucar de cafia de 2012 a 2013, segun el INEC,
disminuyeron en 10 millones de balboas, pero se mantiene entre los
principales 10 productos de exportacion.

Los Estados Unidos, la Unién Europea, Canada, China, Costa Rica, Taiwan
son los principales destinos de las exportaciones nacionales en los ultimos
afios. Con todos estos paises Panama tiene suscrito tratados comerciales
internacionales de nueva generacion, excepto con China.

Para mejorar la capacidad de las exportaciones de bienes de Panama,
tiene que analizarse el comportamiento del mercado internacional
permanentemente. Existen diversas formas de abordar el tema de la
competitividad del comercio exterior. Un enfoque clasico de este tema, se
enmarca desde la perspectiva del mercado, es decir, con la oferta y la
demanda.

Para mejorar la posicion de las exportaciones de productos nacionales, se
debe ampliar la inversidn para adaptar las capacidades de las empresas, de
los sectores productivos y del pais en general, para que estas ofrezcan
bienes en similares o en mejores condiciones que el resto del mundo, en
los mercados foraneos.

Es importante promover la inversion privada nacional e internacional en la
produccion de bienes, no solo enfocadas al mercado local, sino que
también tengan como meta exportar. La ventaja de atraer a empresas
multinacionales, es que tienen la capacidad de realizar comercio
intraindustrial (con industrias diferentes) y de encadenamiento, o sea, que
se relaciona directamente con las diferentes fases de produccién de
bienes, que tienen demanda externa.
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