El Emprendimiento y su Relacién con la
Competitividad

El emprendimiento se puede definir como aquel intento de las personas en iniciar una nueva empresa, lo cual tiene una
gran importancia para el desarrollo econémico y social, ya que se fomenta la innovacidén con un aumento en la
competitividad, generando ingresos y aumentando el empleo. Existe una relacion directa del emprendimiento y la
competitividad, pues cuando un emprendedor es innovador, utiliza las herramientas tecnoldgicas a su alcance mejorando
su productividad, brindando productos y servicios de mejor calidad, a precios competitivos y con la capacidad de encontrar
nuevos nichos de mercado.

Una herramienta para medir el éxito empresarial es el [ndice Global de Emprendimiento (Global Entrepreneurship Index-
GEl), el cual se convierte en una medida de la salud del ecosistema emprendedor en un pais, ya que mide la calidad del
emprendimiento y la extension y profundidad del apoyo del ecosistema emprendedor; a través de la evaluacion de los
siguientes componentes: percepcion de la oportunidad, habilidades para iniciar un negocio, aceptacion del riesgo, redes
(networking), apoyo cultural, oportunidad para iniciar un negocio, absorcién de tecnologia, capital humano, competencia,
producto innovador, proceso innovador, alto crecimiento, internacionalizacién y capital de riesgo. Encabezan el indice los
Estados Unidos de América, Suiza, Canada, Reino Unido y Australia con las primeras cinco posiciones de 137 paises. En
cuanto a Latinoamérica, los mejores evaluados fueron: Chile (19), Puerto Rico (41), Colombia (47), Uruguay (51) y Barbados
(55).
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Panamd muestra desventajas también en oportunidad para iniciar una empresa, lo cual habla de la percepcién que se tiene
sobre el clima de negocios. (ver grafica 1).

Otra medicion la realiza el Global Entrepreneurship Monitor (GEM) en su informe para Panama 2017, elaborado por la
Autoridad de la Micro, Pequefia y Mediana Empresa (AMPYME), el Instituto de Estudios Superiores (IESA) y Ciudad del
Saber, busca identificar y comparar las caracteristicas de la actividad empresarial, descubriendo los factores que determinan
dicha actividad emprendedora e identifica los factores que inciden en la misma. El informe identifica el emprendimiento
como un proceso, y observa las acciones de los emprendedores que se encuentran en diferentes etapas de creacion y
sostenimiento de empresas, lo cual permite perfilar a los emprendimientos nacionales.

De acuerdo con el GEM, Panama tiene una actividad emprendedora temprana (TEA) de 16.2% (total de la actividad
empresarial en etapa temprana, es decir, incluye a las personas en el proceso de iniciar un emprendimientoy los que dirigen
un nuevo negocio de menos de 3 afios y medio de edad), superado en la regién por Educador (30%), Guatemala y Peru
(25%), Chile (24%), Brasil (20%) y Colombia (19%). En cuanto a emprendimiento establecido, Panama sigue estando por
debajo del resto de los paises de la region latinoamericana con 4.7%. En general, a nivel latinoamericano, Panama necesita
solventar grandes retos en el fomento y el apoyo a los emprendimientos.

Otro dato importante que surge del GEM, es que el 63% de los emprendedores TEA estan impulsados por oportunidad, un
16% sefialaron estar parcialmente impulsados por oportunidad y el 21% dijeron estar impulsados por necesidad. Esto es
positivo, pues en el Informe “Emprendimientos en América Latina” del Banco de Desarrollo de América Latina-CAF 2013, se
distinguen los emprendimientos de subsistencia (por necesidad) y los emprendimientos con potencial para crecer (por
oportunidad) donde este Ultimo es el deseable ya que tiene mayor impacto en las economias. De acuerdo a los resultados
en la motivacion para emprender, los panamefios indicaron que lo hacen principalmente para tener mayor independencia
y para generar ingresos adicionales.

Grafica N°2 Detalle del tipo de negocio TEA (2017) E ; | dimient i d
n cuanto al emprendimiento por tipos de
Comercio al por menor, hoteles y restaurantes 26% 4% negocios, el 88% se concentra en |aS aCt|V|dadeS
Transporte, almacenamiento - 8% 10% de comercio al por menor' hOteles y
I 20 restaurantes, y en el sector servicios, con 49% y
Servicios profesionales ! q 9 9 & .
2% 39% respectivamente, con baja participacion en
; e W 3% - -
Agricultura, sivicultura, pesca o W 2017 sectores como manufactura y actividades del
Mineria, construccign. 2% . 2016 sector primario. Variando la composicion
L presentada en el afio anterior, donde existia
12% LUVl 2016 mayor TEA en manufactura y el sector primario.
Personal de servicios y actividades de consumo - 2::: Comercio 49 26 (Ver gra’flca N°2)
z Servicio 39 44
|l|'()r|l1.|(|()l|v(Dll\ul\l(d(lOlH“. .1;)x‘ Manufac(u[a 9 ’U
o s Un dato que se debe considerar como clave es
Intermediacion financiera, actividades inmobiliarias Actividad primaria 3 10
-‘%“ que el 79% de los emprendedores TEA no
Goblerno, salud, educacion, servicios sociales 4% Consideren NS productos 0 serv]cios como
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cuentan con clientes internacionales. El informe destaca que es inminente el “Trabajar en la consolidacion de
emprendimientos para que logren establecerse en el mercado con potencial de crecimiento, para lo cual, deberd fomentar
la innovacidn en éstos”. Sin innovacion, serd muy dificil la internacionalizacion de sus productos o servicios.

Es importante continuar fortaleciendo el ecosistema empresarial, focalizando esfuerzos en el incremento de las
capacidades emprendedoras, esto también requiere que el sistema educativo fomente la cultura emprendedora desde
edades tempranas. Se debe mantener el apoyo constante a los emprendedores estimulandolos a ser innovadores, creativos
y dindmicos, para fortalecer no solo su productividad, competitividad y calidad de vida, sino también la del pais.
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