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a trampa del ingreso

medio es definida como

un elemento negativo

que afecta a algunos
paises emergentes que, después
de mantener altos niveles de cre-
cimiento, no logran superar cier-
to umbral en virtud de que no
alcanzan tasas sostenidas de 5%,
promedio minimo de expansion
de su producto interno bruto
(PIB).

Lo anterior se traduce en un
estancamiento en las economias
y en la imposibilidad de lograr
avances, debido a la ausencia de
sostenibilidad en su crecimiento,
algo que mantiene al pais en un
rango de ingresos medianos. Di-
cha definicion no aplica a los
paises desarrollados.

Las economias de Latinoamé-
rica no pasan el umbral de los
paises con ingreso medio, pues
ninguna supera dicha fase, con
un ingreso per cipita de 22 mil
ddlares, establecido por el Fondo

Monetario Internacional.

Aunque no hay una definicion
consensuada en cpanto al PIB
per cépita que debe tener un pais
para clasificar en esta categoria,
gran parte de los paises de La-
tinoamérica se mantienen en es-
te escalafbn e intentan cruzar di-
cho umbral, entre ellos Chile, Ar-
gentina, Uruguay, Brasil y Pana-
mAa.

Es vital para toda nacién darle
“sostenibilidad” a su crecimiento,
algo que impacta su competiti-
vidad y la capacidad de desa-
rrollarse no solo econdmicamen-
1e, sino socialmente, brindando
empleo y bienestar integral a la
poblacién que los conforma.

Algunos paises asidticos han
sobresalido por el éxito que tu-
vieron en la transicidn de pasar
de tener niveles de subdesarrollo
a ser Estados con mayores avan-
ces en el drea econémica. Estos
paises se caracterizan por su
apertura comercial, el desarrollo
de la manufactura, la calidad de
la educaci6n piblica v el elevado
nivel de inversion estatal, facto-

res que influyeron en esa im-
portante etapa de transicidn, que
resurnen en politicas pablicas pa-
ra evitar caer en la trampa del
ingreso medio.

Esas buenas pricticas pueden
ser aplicadas en las naciones de
Latinoamérica que no muestran
avances significativos en los Gl-
timos afios.

Panama, por su parte, logrd
un alto crecimiento entre los
afios 2003 y 2012, alcanzando
una tasa promedio de 8.1% del
producto interno bruto, mientras
que para el periodo entre 2013 y
2015 ha crecido a tasas mas es-
tables (en promedio del 6.8%) y
segun las proyecciones oficiales
se estima que alcanzo el 5.6%, en
2016.

Sin embargo, algunos especia-
listas afirman que crecer a altas
tasas no es suficiente, ademas se
necesitan ciertas eondiciones que
promuevan que el pais avance y
no se estanque. Entre ellas, des-
tacan varios elementos como la
competitividad, impulsada por
productividad, y la educacion co-

mo pilar fundamental para el
mejoramiento del capital huma-
no, por lo gue se mejora la ge-
neracién de ingresos, se combate
la pobreza y, por ende, se mejora
la calidad de vida de la pobla-
cion.

La conjugacion de esos ele-
mentos también fortalece la ins-
titucionalidad de los paises, brin-
dando estabilidad de las inver-
siones y un clima de negocios
adecuado para el desarrollo de la
actividad productiva.

Para concluir este articulo nos
basamos en las recomendaciones
presentadas durante el Décimo
Fore Nacienal de Competitivi-
dad, por la doctora Carinen Pa-
gés de! Banco Interamericano de
Desarrollo, sobre el tema “Pana-
ma ¢El proximo tigre?”.

En su presentacion Pagés des-
tacd que Panamd ha mostrado
un desempeidio notable dentro
del contexto de 1a region, por lo
que Ja aspiracion de llegar a ser
un pais con altes ingresos dentro
de 20 afios, parece ser una meta
realizable. Sin embargo, para que

ello ocurra, se requiere no solo
seguir invirtiendo, sino mejorar
la productividad.

Lograr lo anterior implica in-
vertir en el talenio humano, en
las habilidades y en el apren-
dizaje de la poblacion. Esta es
una de las variables que “predice”
obtener un mejor crecimiento
econdmico,

Un claro ejemplo de lo an-
terior lo vernos en la experiencia
de Corea del Sur e Irlanda, pai-
ses que después de 20 afios lo-
Eraron aumentar sus ingresos
mais de 10 veces. Hov en dia se
les considera como “tigres” de la
economia y ambos tienen en co-
min que invirtieron en ¢l capital
humano, no selo aumemando la
cobertura, sino que apostaron
por desarrollar en sus poblacio-
nes aquellas habilidades que
eran necesarias para conseguir
sus objetivos econdmicos.
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