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SITUACION DEL SECTOR AGROPECUARIO Y SU
POTENCIAL EN EL INTERIOR DEL PAIS

Panama goza de un crecimiento econdmico sostenible en
los Ultimos afios. Sin embargo, este crecimiento se
desarrolla principalmente en la Ilamada regidn
interocednica o conglomerado del canal, que comprende
las provincias de Panamd y Coldn.

Ademas, la economia panamefa estd basada en servicios
que representa alrededor del 83% del PIB y el resto se
divide entre el sector secundario y representando la menor
parte el sector primario.

El sector agro o primario tiene gran potencial para ser
desarrollado en especial en las zonas del interior del pais
con una visién de calidad, tecnologia y de exportacion de
sus productos.

Situacion general del Agro

El sector agropecuario refleja un crecimiento en los ultimos
afos, aunque la participacién del agro con relacién al PIB
nacional se encuentra perdiendo terreno (al reducirse de
3.9% en el 2007 a 2.2% en el 2015) como muestra la
Gréfica 1.

Analizando el periodo de estudio podemos observar dos
periodos el primero del 2007 al 2009 en donde se produjo
una caida en la produccién agregada bruta agropecuario
para el afo 2009 tuvo una disminucién significativa de
12.9%, debido al desempefio negativo del cultivo de rubros
como el arroz que disminuyé en 4.8%, por efecto del
descenso en las superficies sembradas y cosechadas; y de
la caida en la cria de ganado porcino, que se redujo en
8.9%.

Sin embargo, para los afios subsiguiente la produccion
agregada bruta ha ido en aumento hasta llegar al 2015 con
una produccién anual de 803.3 millones de balboas, pero
por debajo de la produccion del 2008 que fue de 835.3
millones de balboas que fue la mas alta en los ultimos afios
con una diferencia de 32 millones (4.0%)
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Por lo tanto, el segundo periodo es del 2010 al 2015 se ve
un aumento en el PIB agropecuario en términos absoluto,
pero se pierde la importancia relativa, ya que el
crecimiento del sector agropecuario no va al mismo ritmo

que del crecimiento economia del pais.

Grafica 1. PIB Agro y Participacion del Agro en el PIB
Nacional. Afos 2007-2015
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Fuente: Elaboracion propia con datos del INEC

Por otro lado, en el sector agropecuario ocupa alrededor
de 250,000 personas a nivel nacional representando el 14%
de la fuerza laboral del pais y principalmente en las
provincias de Veraguas, Chiriqui y Coclé en orden de
relevancia. Al comparar la fuerza laboral y la participacion
del PIB del sector agropecuario, vemos un sector poco
eficiente en comparacién de otros sectores de la economia
ya que emplea al 14% de la mano de obra para generar una
produccidén nacional del 2.2%.

Produccion de los principales productos agropecuarios

La produccion de cafia de azucar, para el 2015 cuenta una
produccion de 2,173,277 toneladas que se concentra en
cuadro provincias que son: Coclé con 1,153,040 toneladas
(53.1%) del total nacional, Veraguas con 417,010 toneladas
(19.2%), Chiriqui con 412,000 toneladas (19.0%) y Herrera
con 191,227 toneladas (8.8%). Logrando exportar 35,222
toneladas de azucar sin refinar.

Porcentaje
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Para el café en el 2015 fue de 164,541 quintales a nivel
nacional. Este producto ha mostrado un decrecimiento en
los ultimos afios. Sin embargo, es un producto que con las
condiciones adecuadas de produccidn se puede cotizar en
mercados internacionales a un buen precio como, por
ejemplo, el café tipo Geisha. Los principales productores
del café estan: Chiriqui 77.6% del total nacional, Coclé
6.5%, Darién 1.9% y el resto de las provincias 14%.
Logrando exportar 3,400 quintales de café que equivale
2.5% de la produccion.

Para el 2015 se produjeron 3,109,100 quintales de maiz a
nivel nacional, mostrando un comportamiento variante en
el periodo 2006 al 2011 y posteriormente un crecimiento
sostenido. La produccién de maiz se concentra en la regidn
de Azuero, siendo Los Santos el mayor productor con
57.0% del total nacional y Herrera con 20.4%. El resto de la
produccidn se divide entre Chiriqui con 11.0%, Veraguas
con 4.4% vy el resto de las provincias con 7.3%.

El arroz es el grano mayormente consumido por los
2015 se produjeron 5,653,100
quintales a nivel nacional. El arroz ha mostrado un

panamefios. Para el

comportamiento ciclico que se le puede atribuir al
fendmeno del nifio en los ultimos afios. Su produccién se
distribuye en: Chiriqui 29.5% del total nacional, Veraguas
21.7%, Coclé 17.9%, Los Santos 13.2%, Panama 7.3% vy el
resto de las provincias 10.3%.

Panama por su clima cuenta con la produccién de frutas
tropicales como: meldn y sandia. La producciéon de melén
se concentra en la regién de Azuero que representa el
83.7%. Dicha produccién se divide en Los Santos con el
47.1% que equivale a 44,951 quintales y Herrera con el
36.6% que equivale a 34,888. El resto de la produccién se
realiza en Coclé con el 14.9% y en Chiriqui con el 1.4%. La
suma de las cuatro provincias para el 2015 hizo un total de
95,378 quintales, lograndose exportar 84,640 quintales
88.7% de la
exportaciones de melén han ido aumentando desde el

que representa el produccién. Las
2012 y sus principales mercados son Estados Unidos y
Europa.

La sandia obtuvo una producciéon en el 2015 de 681,658
quintales a nivel nacional. El principal productor del rubro
fue Veraguas con el 35.9% del total nacional, que equivale
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a 244,726 quintales, el resto de la produccidn se divide en:
Herrara 18.2%, Chiriqui 13.8%, Panama 13.1%, Los Santos
10.8% vy el resto de las provincias 8.1%. La exportacién de
sandia para el 2015 represento el 49.7% de la produccion
nacional que equivale a 339,110 quintales exportados.
Dichas exportaciones cayeron con relaciéon al periodo
anterior en un 9.5% que equivalen a 35,650 quintales.

El ganado vacuno es mayormente utilizado para la
produccion de carne y leche. El pais cuenta con una
existencia de 1,539,000 cabezas de ganado para el 2015,
con un comportamiento decreciente desde el 2013. La
existencia de ganado se distribuye: Chiriqui 20.9%,
Veraguas 16.9%, Los Santos 13.8%, Darién 12.2% y el resto
de las provincias 36.2%. Logrando exportar 5,210,000 de
kilos de carne y ganado en pie que equivale al 0.9% de la
existencia de ganado.

La cria de ganado porcino, cuenta con una existencia a
nivel nacional de 461,840 cabezas en el 2015. La cria de
ganado porcino se distribuye: Los Santos 24.4%, Chiriqui
14.2%, Veraguas 12.0%, Panamd Oeste 11.0%, Herrera
9.6% y el resto de las provincias con 28.9%.

La produccidn avicola a nivel nacional fue con 23,916,000
pollos en el 2015. La cria se distribuye en: Panama Oeste
37.8%, Panama 21.4%, Veraguas 17.0%, Coclé 8.0%,
Chiriqui 5.6% y el resto de las provincias 10.1%.

Recomendaciones

e Se necesita una estrategia para desarrollar y fortalecer
el sector agropecuario en el interior del pais.

e Establecer un plan estratégico junto al sector

agroindustrial y las industrias procesadoras de
alimentos para potenciar el sector a través de valor

agregado.

e Fortalecer al sector con herramientas y tecnologias
para aumentar su productividad y competitividad de
los productos para su exportacion.

e Apoyo a la organizacion de las cadenas de suministros

entre productores, procesadores, transportistas

nacionales e internacionales.

e Fortalecimiento profesional y administrativo de la
investigacién agropecuaria y de los servicios de
extensién agricola.
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